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Bases Concurso Agencia de Medios 2025-2026
Organizacion Interprofesional del Vino de Espana (OIVE)

La Organizacion Interprofesional del Vino de Espafia (OIVE) es un organismo que vertebra el sector
vitivinicola y que nace con el propdsito de dar respuesta a la necesidad del sector de trabajar
conjuntamente a través de una nueva estrategia donde prime el interés general para afrontar los
diferentes retos y amenazas a los que se enfrenta el vino en nuestro pais.

Frenar la alarmante caida del consumo de vino en nuestro pais ha sido desde el inicio el principal reto
fijado y al que se ha dedicado la mayor parte de los recursos de la OIVE. Y hasta la llegada de la crisis
sanitaria provocada por la aparicion del COVID-19 en Marzo de 2020, con todas las actuaciones llevadas a
cabo a lo largo de estos afios, las cifras arrojaban por entonces un claro cambio de tendencia: se alcanzo
un maximo justo antes de la aparicién de la pandemia (en feb 2020) para alcanzarse un minimo histérico
un afio después. A lo largo de 2021 el consumo de vino empieza a recuperarse hasta que en Febrero de
2022, estalla la guerra entre Rusia y Ucrania. Cuando parecia que por fin se iba a consolidar la
recuperacion del consumo de vino en Espafia iniciada tras la pandemia de COVID-19, la gran incertidumbre
comercial que vivimos en la actualidad, unida a una fuerte inflacion en 2023 — como consecuencia del
encarecimiento de la energia, la subida de los costes de transporte, de las materias primas, etc.—, han
provocado un importante descenso del consumo de vino en Espafia.

En una coyuntura actual complicada, parece que la tendencia va poco a poco mejorando, tras frenarse la
caida de consumo sufrida durante 2022 y parte de 2023. Aun asi, las cifras alcanzadas son muy inferiores
a las registradas antes de la pandemia de COVID-19, cuando el consumo alcanzé en el TAM a febrero de
2020 su maximo historico, con algo mas de 11 millones hl.
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El incremento del consumo de vino en Espafia es una de las lineas de actuacion mds destacadas de la
organizacion. Para ello, la OIVE cuenta con un Comité de Marketing que define el camino a seguir y
establece una estrategia que persigue:

- Normalizar el consumo de vino en ocasiones mas desenfadadas, de socializacion...

- Posicionaral vino como facilitador de encuentros y ensalzador de los momentos de socializacion.

- Modernizar la imagen del vino, hacia valores de cercania, accesibilidad, sin perder su esencia,
sin banalizarlo, ni perder su identidad y autenticidad.

- Apoyar los valores identificativos del vino: su importancia econdmica, social, medioambiental y
cultural en Espaiia, su contribucion a la marca pais y su vinculo directo al territorio y al desarrollo
socioecondmico de muchas regiones.

Para ello, a lo largo de los afios se han llevado a cabo diversas iniciativas que comprenden campaias de
promocion, publicidad y acciones al consumidor y canal, entre otros.

En el inicio de su actividad, la Organizacién Interprofesional del Vino de

Marl'da Espafia (OIVE) puso en marcha en Noviembre de 2017 la campafia “Marida

mejor mejor tu vida Con_Vino” trabajando desde la celebracién de los pequefios
milagros cotidianos.

tu
vida

Con—_Vino

Dos afios después del comienzo de la campafia “Marida mejor tu vida
Con_Vino”, OIVE quiso dar un paso mas en su objetivo de impulsar el
consumo de la categoria de vino en el mercado nacional y en Junio de 2019

se llevd a cabo un ambicioso estudio de consumidor que serviria como base
para la construccion de la estrategia de los préoximos 5 afios (Mapa Motivacional del consumidor 2019
que da respuesta a las razones/motivos para consumir vino).

A raiz de dicho estudio, en Noviembre de 2019, OIVE lanzé una nueva campafia con un nuevo
posicionamiento - “Expertos en saborear cada momento Con_Vino”- con el que
se buscaba transmitir la “cotidianeidad” del vino en momentos del dia a dia y
eliminar la creencia de que hay que ser un experto para disfrutar del vino,
recalcando que no hay reglas y que, simplemente, se puede disfrutar del vino
dénde, como, cuando y con quién se quiera.

SEXPERTOS EN VINO?
NOOoo..

La llegada del coronavirus y las circunstancias sobrevenidas como consecuencia Py
%sm‘ REAR

| ”
MOMENTO

de la pandemia, provocd un cambio “temporal” en el posicionamiento
inicialmente desarrollado; mas ad-hoc con la situacidon que estdbamos viviendo.

Asi, en Junio de 2020, ya en la fase de la “nueva normalidad” y con la reapertura

EL VINO8OLO SE DISFRUTA/CON MODE

de la hosteleria, se lanzé una campafia 100% digital bajo el posicionamiento
#SiempreMediollena, unainvitacién a ver el lado bueno de la vida y a sacar siempre lo mejor de cualquier
situacién que se ponga por delante.

En 2021, aun todavia con la pandemia presente pero con la vacunacién ya en marcha, se decidié retomar
el posicionamiento y campafia desarrolladas en 2019 bajo el lema “Expertos en disfrutar Con_Vino”. Una
propuesta “simplificada” que animaba a valorar y cuidar cada momento, sin dar por sentadas esas
situaciones cotidianas que, tras este dificil afio, estabamos volviendo a recuperar poco a poco.
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En 2022 arrancé una nueva campana “Tomate Las Cosas
Con_Vino”, a través de la cual se anima al consumidor a
tomarse la vida en positivo y a dejar de esperar el momento
perfecto para tomarse una copa de vino; reflejado a través de
diversos brindis: “porque cada dia hay motivos por los que
brindar, tdmate las cosas con vino”. Un concepto mas amplio y
rico, porque nos habla de una actitud, de una filosofia ante la
vida. En este afio 2024; bajo el mismo paraguas de “Tomate Las

Cosas Con_Vino” el mensaje se querido centrar mas en el rol
del vino como ensalzador de momentos invitando al publico a incluir el vino en sus encuentros y
momentos cotidianos para hacerlos mas especiales. Asi, se afiade a la campafia el mensaje que “Cualquier
momento Con_Vino no es un momento cualquiera”.

Mas alla de los diferentes posicionamientos y campaiias; y con el fin de hacer tangibles los diferentes
mensajes a lo largo de estos afios; también hemos llevado a cabo acciones dirigidas al consumidor para
acercarles el vino de una forma amena y sin complicaciones. Algunos ejemplos son:

ANO 2018

o #Terraceoconvino (Jun-Jul. 18); una activacién que buscaba acercar la @aﬁw’ﬁr
experiencia del vino a los consumidores aprovechando el buen tiempo y “ "M
las terrazas. EREIE

o #Vinéfilos (Dic. 18); bajo el territorio de series y cine, se puso en

At *
marcha; una activacién en la que los consumidores podian ganar ; VlHeFI ]Og

entradas de cine, suscripciones a Netflix, etc. si pedian un vino. H recomendador perfecto

para los amantes del vino, las series y las pelis.

ANO 2019
o #Chateemos: #Chateemos fue una forma original de dar

visibilidad al vino con el objetivo de acercarlo a los #Chateemos

consumidores, “desenfadando” su consumo y ligando también este concepto con el término mas
actual de la palabra chatear y con la mayor red social que existe en nuestro pais: el sector de la
hosteleria.

ANO 2020
o Quiero brindar por mi cumple: Se sortearon 1.000 celebraciones de

cumpleanos, destinadas a quienes pasaron su onomastica durante el estado ]
de alarma (del 14 marzo al 20 junio 2020), regalando vales de 100€ para brlndar

gastar en vino en el bar elegido por los ganadores. c“mplé

ANO 2021

. . . -

o Acciones con el canal de Delivery: Aun algunas restricciones derivadas de la 5,:,, -,
pandemia en lo que a desplazamientos, horarios, etc. se refiere, se llevaron a cabo R4 3
varias activaciones dirigidas al consumidor aprovechando también el auge del canal fjf,///

de delivery.
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#Vinopropodsitos una campafia de comunicacidon con “embajadores” que se apalancaba en
una promo que tenia como objetivo principal redirigir trafico a la hosteleria y convertirlo
en consumo.

ANOS 2022-2024
En 2022, apostamos por las “experiencias” que ayudaran al

<\ consumidor a descubrir, explorar, aprender y disfrutar de todo lo que
el mundo del vino puede ofrecerle. Eso es Espacio vino: una pop-up de

/ experiencias con el vino como protagonista.

N4

ESPACIO En paralelo, también desde 2022, se han E S
VINU venido desarrollando completos programas P D E

de formacidn; a través de Escuela de Vino

A todas estas acciones de estos afios atrds se suman otras actuaciones realizadas como la promocién del
consumo moderado, el fomento del binomio vino y salud, la mejora de la informacién sectorial, o el apoyo

a la investigacion y la innovacidn como motor de progreso para el sector, entre otros.

Es muy dificil medir y aislar los efectos que de cada una de las iniciativas llevadas a cabo han tenido en el
consumidor. No existe un modelo que correlacione y mida el efecto que las camparias de publicidad o las
acciones a consumidor tienen en el consumo de vino; y mucho mas después de una pandemia y un
posterior entorno socioecondémico muy dificil de inflacion e incertidumbre a nivel mundial.

Sin duda, el entorno no ha acompafiado y puede que el consumo aparente de vino no se haya recuperado
al nivel de prepandemia, pero si comparamos los resultados de los estudios de consumidor llevados a cabo
en 2019 y finales de 2022 (Mapa Motivacional), éstos demuestran que:

o El vino se ha rejuvenecido, ganando share entre el publico de 25-34 afios (+6pp).
El vino gana la partida en los espacios con comida (+3pp)
El vino se percibe como mas refrescante (+8pp)
El vino cada vez mas se bebe en ambientes menos formales (+6pp).

O O O O

El vino es apto para cualquier momento, sin necesidad de ser una celebracién: el 52% de las
ocasiones de consumo es cotidiana/rutinaria (+7pp).

En general, se observa una cierta contraccién del mercado del vino que podria ser coyuntural; tanto a nivel
de vino (heavy-

|Il

nacional como internacional. Pero lo que si es cierto es que el consumidor “tradiciona
user) es ya mayor y aunque en la actualidad hay mas gente consumiendo vino (se estan incorporando
nuevos consumidores) se consume menos cantidad.

En ese sentido, OIVE hace un Ilamamiento a agencias de medios que puedan estar interesadas en

participar en un concurso en concurrencia competitiva (para 2 afios de vigencia, 2025-2026) y que quedara
resuelto previsiblemente a finales de Enero de 2024. La agencia seleccionada se encargara de la estrategia
y planificacion de medios, la consultoria y compra integral de medios de los préximos 2 afios para la
Organizacion Interprofesional del Vino de Espaiia.
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Las agencias que deseen participar en el proceso deberan enviar por escrito la informacién solicitada en
el apartado nimero 6 del presente documento “ENTREGABLES FASE PRESELECCION” antes del LUNES 25
de NOVIEMBRE de 2024 a las 14:00 horas por correo electrénico a la direccion: info@oive.org

5.1.- FASE PRESELECCION: De entre todas las agencias que se presenten al concurso, el equipo de

Direccion de OIVE preseleccionara a un maximo de 4 agencias a las se enviara briefing para desarrollo. Se
comunicara a todas las agencias el fallo de la preseleccién el JUEVES 12 DE DICIEMBRE DE 2024. Las
agencias preseleccionadas competirdn con la propuesta que también desarrolle la agencia creativa actual.

5.2.- FASE SELECCION: La semana del 16 DE DICIEMBRE OIVE remitird a las agencias finalistas un briefing
con informacién acerca de los principales insights obtenidos en el estudio realizado en 2022, objetivos de

proyecto, etc. A partir de la recepcién de dicho briefing —teniendo en cuenta la peculiaridad del mes de
Diciembre- todas las agencias dispondran de algo mds de un mes para el envio de una PROPUESTA FINAL,
con fecha de entrega limite el VIERNES 31 de ENERO de 2025 antes de las 14:00h.

5.3.- FASE DE ADJUDICACION:

Se convocard a las agencias finalistas a presentar sus propuestas (en lugar aln por concretar) un dia de la
semana del 10 al 14 de FEBRERO de 2025 (pendiente de confirmar dia exacto). Se comunicara la DECISION
FINAL sobre la agencia/s finalista/s a mas tardar la semana siguiente; debiendo ser ratificada la

adjudicacion posteriormente por la Junta Directiva (pendiente de cerrar fecha de reunidn). La
comunicacién del resultado se realizard a todas las agencias finalistas que hayan presentado proyecto.

FASES PROCESO DE SELECCION (CALENDARIO TENTATIVO)* FECHA
Publicacion Convocatoria concurso para la preseleccion de agencias 07 Noviembre de 2024
FASE 1:
PRESELECCION Fecha limite documentacién Fase Preseleccidon 25 Noviembre de 2024
(MAX. 4 AGENCIAS)
Resolucion preseleccion de OIVE a las agencias seleccionadas 12 Diciembre de 2024
FASE 2: SELECCION Fecha envio briefing a desarrollar Semana 16 Dic de 2024
(MAX. 4 AGENCIAS +
AGENCIA ACTUAL) Fecha limite envio propuestas 31 Enero 2025
Evaluacién propuestas / Resolucion de dudas Semana 10 Feb 2025
FASE 3: Comunicacién adjudicacion a las agencia/s finalista/s Semana 17 Feb 2025
ADJUDICACION -
La/s agencia/s finalista/s podria/n ser invitadas a presentar su Pendiente definir
propuesta a la Junta Directiva de la OIVE quien debe ratificar la Fecha celebracién
decision del Comité de Marketing. Junta Directiva

* Pendiente aprobacién calendario reuniones internas OIVE 2025

Calle de José Abascal, 44, 1°, 28003 Madrid
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PARTE |: CREDENCIALES AGENCIA (maximo 15 diapos)

¢ Informacion basica de la agencia: tamafio, personal, historia, oficinas, facturacion.

e Empresas vinculadas al grupo, si las hay.

¢ Filosofia y mision de la agencia.

¢ \Ventaja competitiva de la agencia vs otras agencias (por qué es Unica).

e Cartera de clientes/marcas para las que ha trabajado y trabaja la agencia (pasado y presente)
e Descripcion de Recursos y Servicios que ofrece (especializacidn y experiencia).

e Tecnologias y herramientas a disposicién de los clientes.

PARTE ll: RELATIVO AL PROYECTO OIVE (méximo 5 diapos)

¢ Equipo que trabajaria para OIVE.
» Experiencia/conocimiento de la agencia del sector (vinos, cervezas, etc).
* Importancia de la cuenta de OIVE dentro de la agencia.

PARTE Ill: CASOS DE EXITO (méximo 10 diapos)

e Elegir dos casos/campafias de medios mas exitosas desarrollados por la agencia en los Gltimos 3 afios a
nivel nacional en los que la agencia pruebe su eficacia en la planificacién y compra de medios junto con
los resultados obtenidos.

PARTE IV: LA CATEGORIA DE VINO. VISION Y DESAFIOS (maximo 5 diapos).

Calle de José Abascal, 44, 1°, 28003 Madrid

El objetivo de este apartado es evaluar la visidn por parte de la agencia acerca de la categoria de vino en
Espafia. Deberd responder a preguntas tipo éstas:

- éCOmo es el perfil consumidor actual? éHacia qué consumidores deberia dirigirse la categoria?

- ¢Qué percepciones o creencias podria tener el consumidor acerca de la categoria de vino?

- ¢Qué frenos existen para un mayor consumo de vino?

- ¢Cuales y cdmo son los momentos de consumo actuales?

- ¢Qué categorias/bebidas se consideran competidores de la categoria de vino?

- Target (segun recomendacion de agencia): publico objetivo al que nos dirigirilamos y por qué

IMPORTANTE: EXTENSION MAXIMA DE LA PRESENTACION: 35-40 DIAPOSITIVAS

Dichas presentaciones seran estudiadas y evaluadas por el equipo de Direccion de OIVE para realizar la
preseleccion de las agencias que pasaran a la fase final que considere mds adecuadas para los objetivos
de OIVE. Se comunicara la decisidn final, consensuada con el Comité de Marketing de OIVE, el JUEVES 12
de DICIEMBRE de 2024 para el desarrollo del proyecto final basado en un briefing completo y detallado
(target, insights de estudios realizados, etc.).

OIVE convoca el proceso de seleccién de agencias para trabajar en el desarrollo del proyecto de promocién
del vino en el mercado interior e invita a todas las agencias que quieran participar a que presenten sus
credenciales, casos de éxito y un primer planteamiento de su visidn de la categoria con el objeto de realizar
la seleccidn previa y, tras superar una segunda fase de presentacion de proyectos, realizar la adjudicacion

definitiva del concurso.
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Las empresas candidatas seran evaluadas en funcion de unos criterios valorables y de otros criterios
excluyentes, tal y como se detalla a continuacion:

¢ CRITERIOS EXCLUYENTES
Estos criterios deben cumplirse integramente por las agencias para ser seleccionadas:
- No existencia de conflicto de interés por el desarrollo de la agencia de proyectos y/o acciones en
determinados productos y mercados del mismo sector (spirits, cervezas y/o vino)

¢ CRITERIOS VALORABLES

En esta primera fase, se seleccionard a un maximo de 4 agencias. Se valoraran los siguientes aspectos de
manera objetiva y se les invitara a presentar un proyecto completo y detallado que incluya una estrategia
y plan de medios.

PARTE I: CREDENCIALES DE AGENCIA 40%

Actividad y experiencia de la agencia

Perfil de agencia

Cartera de Clientes (pasado y presente)

Medios materiales y humanos para dar cobertura al proyecto

Tipo de servicios ofrecidos

Tecnologias y herramientas a disposicion de los clientes.

PARTE Il: LA AGENCIA Y OIVE 15%

Equipo asignado para OIVE.

Experiencia/conocimiento de la agencia del sector (vinos, cervezas, etc).

Importancia de la cuenta de OIVE dentro de la agencia.

PARTE lll: CASOS DE EXITO 25%

Originalidad en la estrategia y planteamiento de medios.

Resultados obte nidos.

PARTE IV: CATEGORIA VINO. VISION Y RETOS 20%

Analisis planteado sobre la categoria de vino.

Target propuesto.

PUNTUACION TOTAL
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Dependiendo de la fase del concurso, la selecciéon serd llevada a cabo por:

o FASE PRESELECCION: Equipo Direccidn OIVE: preseleccion mdximo 4 agencias finalistas para desarrollo
de proyecto y presentacion.

 FASE SELECCION: Equipo de Direccién y Comité de Marketing OIVE: seleccién agencia/s finalista/s para
ratificacion en Junta Directiva.

e FASE ADJUDICACION: El Comité de Marketing seleccionara la agencia que considere mejor segun los
intereses y objetivos de OIVE proponiendo su recomendacion a la Junta Directiva, quien tendrd la Ultima
palabra en la adjudicacidn final de la agencia

Las agencias seleccionadas elaboraran y presentaran su propuesta estratégica y plan de medios a OIVE.
No obstante, este trabajo de concurso no sera remunerado, porlo que no habrd compensacidn econdmica
para las agencias solicitantes cuyos proyectos no sean seleccionados.

La inversion global estimada para el mercado nacional es de aproximadamente 3 millones de euros
anuales (IVA no incluido). Del presupuesto global, se estima destinar entorno 1.800.000€-2.000.000€ a
campafia de medios (fee de agencia incluido). Comienzo de la actividad el 1 de Marzo de 2025 hasta finales
de 2026 (minimo 2 afios prorrogable 1 afio mas si fuera necesario).

LUNES, 25 DE NOVIEMBRE DE 2024 HASTA LAS 14:00H.

Para mas informacion y envio de credenciales, pueden dirigirse a:
Organizacion Interprofesional del Vino de Espaiia

C/ José Abascal 44, 12 Planta. 28003 Madrid. Espafia/Spain
Teléfono: 91 290 32 34

info@oive.org // www.interprofesionaldelvino.es
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