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PROLOGO

Prologo

El presente documento esta dirigido a todos
los implicados en la produccién, comercia-
lizacién y comunicacién del sector del vino
espafiol y tiene como objetivo disefiar una
narrativa cohesiva en base a los atributos,
cualidades diferenciadoras y valores del
sector vitivinicola espafiol. El propdsito es
que se convierta en fuente de inspiracion
para todas las iniciativas que los agentes de la
cadena de valor del vino estén desarrollando
en los mercados internacionales y para que
entre todos construyamos una imagen de Es-
pafia como elaborador de vinos diferenciada
y valorizante. Cada uno de nosotros y de las
botellas de vino que llevamos a 189 paises
del mundo somos los mejores embajadores
de marca “vino de Espafia”

Para ello, primeramente, se va a hacer un
resumen de las razones por las que este
relato comun es necesario, explicando ade-
mas dénde y cdmo encajaria el relato en el

plan estratégico sectorial, impulsado por la
Organizacién Interprofesional del Vino de
Espafia (OIVE), y la importancia del sector
vitivinicola en la economia y la sociedad de
nuestro pafs. Posteriormente, se listaran los
atributos del vino espafiol y, a partir de ellos,
se construird un discurso comun.

Por tltimo, se realizara una aclaracion de las
dudas mas frecuentesy se proporcionaréd una
serie de herramientas que maximicen el uso
practico de este relato.

Y por supuesto agradecer a los componentes
del grupo de trabajo creado a tal efecto en el
seno la mesa de la gastronomia por su con-
sejoy trabajo, ademés de las organizaciones
miembro de la OIVE y al ICEX, (Food and
Wines from Spain) por su imprescindible
ayuda en el impulso de este proyecto.

Cada uno de nosotros y de las botellas de vino
que llevamos a 189 paises del mundo




INTRODUCCION

Plan Estratégico
del Sector
Vitivinicola

Espafiol

En julio de 2022 se presento6 el Plan Estraté-
gico del sector vitivinicola espafiol 2022-2027,
impulsado por OIVE. El documento es fruto
de un exhaustivo proceso de investigacién
y analisis que contd con la participacién y
consenso de todos los agentes del sector.

Con la elaboracién de este plan se define la
mision y visién del sector vitivinicola espafiol
Yy, para su consecucion, cinco ejes principales
de actuacién centrados en mejorar la imagen
y funcionamiento del sector e incrementar
el valor de nuestros productos en los
mercados.
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Posicionar a Espafia como un referente vitivinicola de valor nacional e internacional en

0

Defender, promover
y asegurar el conoci-
miento, la imagen y la
calidad del producto vi-
tivinicola espaiiol para
el consumidor nacional e
internacional.

&

Posicionar a Espafia
como referente viti-
vinicola mundial en
sostenibilidad en todos
sus ambitos: medioam-
biental, social, econémi-
co, histérico, cultural y
paisajistico.

M . IC
Cn
Generar valor y renta-
bilidad, principalmente
en los mercados inter-
nacionales, apalancan-
dose en los atributos di-
ferenciales, y asegurar
su reparto equitativo y

sostenible a lo largo de
toda la cadena.

base a sus cualidades Unicas y diferenciadoras: calidad, diversidad, historia, tradicion,
sostenibilidad y modernidad.

&

LA

Facilitar el desarrollo
y la transmision de la
innovacion y la digi-
talizacion, atrayendo
y reteniendo al mejor
talento para asegurar el
futuro del sector.

Pl

Potenciar la concien-
cia de la sociedad y el
consumidor sobre el
vino espaifiol como nexo
territorial, social y de de-
sarrollo econémico, asi
como parte indisoluble
de nuestra historia, de
la cultura mediterranea,
de un estilo de vida salu-
dable y de un consumo
moderado y responsable.



INTRODUCCION

Ejes principales

£ E1

Reforzar el posicionamiento y la imagen,
incrementar el valor a nivel internacional
e impulsar el consumo interno.

EJES

PRINCIPALES

EJES © E6

TRANSVERSALES Defender y coordinar el sector.

EJES s E8  E9
TRANSVERSALES Atraer, formar y retener Impulsar la digitaliza-

al talento. cidn.
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INICIATIVAS ACCIONES
ESTRATEGICAS ASOCIADAS

En julio de 2022 se present¢ el Plan Estraté-
gico del sector vitivinicola espafiol 2022-2027,
impulsado por OIVE. El documento es fruto
de un exhaustivo proceso de investigacién
y andlisis que conté con la participacién y
consenso de todos los agentes del sector.

Con la elaboracién de este plan se define la
mision y visién del sector vitivinicola espafiol
y, para su consecucion, cinco ejes principales
de actuacién centrados en mejorar la imagen
y funcionamiento del sector e incrementar

i

el valor de nuestros productos en los mer-
cados.

El desarrollo de los ejes estratégicos defini-
dos permitira posicionar a Espafia como un
referente vitivinicola mundial e impulsar
una espiral virtuosa de generacion de valor
en todo el sector.

Los ejes estratégicos contemplan 22 iniciati-
vas estratégicas con 101 acciones asociadas
que se sustentan sobre las cualidades tnicas

define la misién y visién del sector vitivinicola espafiol vy,
para su consecucion, 5 ejes principales de actuaciéon cen-
trados en mejorar la imagen y funcionamiento del sector e
incrementar el valor de nuestros productos en los mercados.
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y diferenciadoras del vino de Espafia: cali-
dad, diversidad, historia, tradicidn, sosteni-

bilidad y modernidad.

El ejercicio de creacion de un relato comun
del vino espafiol forma parte del primer eje
y es considerada una accién principal a la
hora de moldear la percepcién internacional
de nuestro producto. Basdndose para ello en
las cualidades tnicas y diferenciadoras ya
mencionadas.

ol

de los ejes estratégicos definidos permitird
posicionar a Espafia como un referente vitivi-
nicola mundial e impulsar una espiral virtuosa
de generacion de valor en todo el sector.



LA IMPORTANCIA DEL VINO EN ESPANA

La

Importancia

del Vino

en Espana

La contribuciéon del sector vitivinicola a la
economia espafiola, en términos de PIB y de
empleo es relevante, como también lo es su
aportaciéon desde la perspectiva del desem-
pefio del sector exterior, la dimensién social
y la gestién de los retos en materia de soste-
nibilidad medioambiental.
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El sector del vino espafiol es lider a nivel
mundial. Asi, Espafia concentra el 13% de la
superficie de vifiedo a escala global, el 15,3%
en el caso de vifiedo ecolégico y es el tercer
mayor productor de vino del mundo (Fuente:
estudio AFI 2023).

Sector Vitivinicola EMPLEO RIQUEZA ENLOS PRODUCCION
esparniol encifras PEQUERNOS MUNICIPIO 26.4
illones d
363.980 o 3,233 +40% hectons e ino
puestos de trabajo 2% - S
empleo nacional mun1c1p10's~c1(11entan de los lrnunllﬁlplos
- comvinedo S s donean CALIDAD Y DIFERENCIACION
. - 104 Denominaciones de Origen Vitivinicolas
B devifiedo | AN s 43 Indicaciones Geograficas Protegidas
* Los municipios de
* Se ha duplicado el niimero de mujeres menos dg 2.000
o jefas de explotaciones vitivinicolas habitantes dedicados
13 Yo en la ultima década. mayoritariamente al \—
tofg gl?lﬁfi;\l ?,t}\lé:or‘lé?'lr}lentado su del 660/_ °
1 poblacion cerca e los municipios
ECONOMIA deun 36% en 20 vitivinicolas tienen empresas
afios. mfi:l(i’S de 2.000
, itant
Lideres en 20.330 B comercial:
- O,
7 1Fd7  de d milllone§ dde. Eurl;)s de?tga{ode
—/ e valor anadido bruto millones de euros Espaiia
1.9% en 6%
del PIB fiol del total de ventas
hectareas de € espano al exterior del sector

agroalimentario

*Datos del Informe sobre la relevancia econémica vy social del sectorvitivinicola en Espafia, 2023 (Analistas Financieros Internacionales, AFI).

Actualmente, en Espafia existen 104 Deno-
minaciones de Origen y 43 IGP, las cuales
cuentan con mas de 4.000 bodegas inscritas
en total. Bodegas que, ademas, se encuentran
repartidas por todo el territorio nacional y
demuestran a través de sus vinos la variedad
de terrenos, climas y tipos de uva de los que
disponemos (Fuente: MAPA).

Inclusive, Espafia se ha consolidado como
uno de los mayores exportadores de vino del
mundo, siendo el tercero que mas valor ex-
porta y el segundo en volumen. De hecho, la
cifra de ventas anuales al exterior supera los
3.000 millones de € y los 2.000 millones de 1.

Pero, mas alla de las cifras, la importancia del
vino en Espafia se observa en la propia huella
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que ha dejado en nuestra cultura, historia,
tradiciones... Siendo un ejemplo de ello el
protagonismo que tiene el vino en nuestra
gastronomfa y nuestra cultura del disfrute, los
cuales, ademas, son un importante atractivo
para el turismo. Como lo son los pueblos y los
paisajes que el sector ayuda a proteger.



/POR QUE UN RELATO DEL VINO ESPANOL?

¢;Por qué

un relato del
vino espafiol?

EL RELATO: HERRAMIENTA DE
VALORIZACION

La oferta vinicola espafiola es Unica y dife-
renciada y es clave trabajar en valorizarla
para garantizar la sostenibilidad del sector.
El primer paso es conocer todo lo que repre-
senta, tomar conciencia de ello, transfor-
marla en un discurso colectivo coherente y
consistente.
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¢ Como hacerlo?

Para la revalorizacién del producto se requiere
una actuacidn a varios niveles. En primer lu-
gar se trata de la construccién de una marca
pais en base a unos pilares comunes acorda-
dos por el sector. Un discurso a través del cual
se posicione a Espafia en el imaginario inter-
nacional como un pais de vinos de calidad.

Entre los beneficios que podria aportar el
relato, destacan los siguientes:

- Valor afiadido: los valores asociados al pais
de origen se trasladan automaticamente al
vino que se quiere vender.

- Coordinacion: instituciones y bodegas
serian participes de esta accidn, lo que re-
queririay facilitaria una mayor coordinacién
sectorial. No obstante, las bodegas y sus
fuerzas comerciales en todo el mundo serfan
las principales protagonistas, utilizando las
lineas argumentales acordadas en su promo-

cién internacional, pero también los mayores
beneficiarios, puesto que la marca de vinos de
Espafia que ayudarian a generar aportaria un
valor afiadido cada vez mayor a sus productos.

- Accesibilidad: una imagen clara, definida y
extendida de nuestros vinos facilitaria el acer-
camiento a los mismos de parte de cualquier
cliente o consumidor internacional. Asi, la
“marca Espafia” imprimiria sobre el producto
una serie de cualidades que serfan comple-
mentadas exponiendo las peculiaridades
regionales.

* CONSEJOS DE CONSTRUCCION DE

MARCA

Para construir una marca que aporte valor es
necesario trabajar en 3 grandes &reas: estra-
tegia, identidad y activacion.

Estrategia: Vision estratégica a Medio/Lar-
go Plazo. Tener una estrategia de marca bien
definida y desarrollada aporta foco y direc-
cion, proporciona un discurso propio y supone
una gufa de futuro teniendo siempre presente
una perspectiva de las tendencias sociales,
econdmicas y tecnoldgicas. ;A quién me voy
a dirigir? ;Quiénes son mis competidores?

Identidad: Proposito de marca perdurable
en el tiempo. Se trata de establecer lo que se
conoce como “Unique Selling Proposition”
USP (Propuesta de venta tnica). Una USP es
aquello que te identifica y a la vez diferencia tu
marca de la de los demas: valores, cualidades
y beneficios que hacen que tu marca/empresa
sea Unica.

Activacion:

- A nivel interno; el liderazgo compartido y
compromiso es fundamental. La propia activi-
dad normal de una empresa es el principal canal
de construccién de una marca: que se sienta la
marca a todos los niveles de la compatfifa y todo el
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equipo actle -a cualquier nivel- como “embajado-
res” dela marca, reflejando su propdsito y valores.
- A nivel externo; iniciativas, planes y accio-
nes que puedan ser necesarias para construir
la imagen y la experiencia de marca que
deseamos, de acuerdo a la estrategia.

El éxito en la construccién es consecuencia
de un trabajo constante con visién global y
capacidad de accién coordinada. Se trata de
una carrera de fondo que exige foco, rigor,
constancia, liderazgo y determinacidn, todas
ellas cualidades exigentes.
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ARGUMENTARIO DEL VINO ESPANOL

CALIDAD

En el mundo del vino, Espafia se alza como
un pais de oportunidad e innovacién, donde
nuestro dinamismo ha permitido perfeccio-
nar y modernizar nuestro producto.

Innovacion en Técnicas de Elaboracion

Espafia no se conforma con la tradiciodn;
también abraza la innovacién en técnicas
de elaboracion. Desde la introduccion de
métodos modernos de vinificacién hasta la
adopcidén de tecnologias avanzadas, el sec-
tor vitivinicola espafiol esta en constante
evolucion para mejorar la calidad y la con-
sistencia de sus vinos.

Especializacion y Artesania

Cadaregion vinicola de Espafia se especializa
en el cultivo de variedades de uva especificas
y en técnicas de vinificacidn Unicas. Esta
especializacion, combinada con la artesania
y el cuidado meticuloso de los viticultores y

18

endlogos, da como resultado vinos de calidad
excepcional que reflejan el caracter y la
identidad de su lugar de origen.

Compromiso con la excelencia

Espafia abraza un compromiso inquebran-
table con la excelencia en cada etapa de
la produccién vinicola. Desde la seleccion
meticulosa de las uvas hasta las practicas
de vinificaciéon y envejecimiento, se busca
constantemente alcanzar niveles superio-
res de calidad.

Rigor en el Control y Trazabilidad

Las Denominaciones de Origen (DOs) e
Indicaciones Geogréaficas Protegidas (IGPs)
de Espafia son lideres en la implementacién
de estrictos controles de calidad y trazabili-
dad. Cada botella de vino espafiol garan-
tiza su origen y calidad, ofreciendo a los
consumidores una experiencia confiable y
satisfactoria.

ALGUNAS DE NUESTRAS CREDENCIALES

Wine Spectator

# Clasificacion de los mejores vinos del
mundo por calidad, precio y disponibilidad.

# Es comun encontrar alrededor de 10 refe-
rencias de vinos espafioles en esta clasifi-
cacidén anual.

# 2 presencias en el "Top 10" en los dltimos
5 afios.

Tim
Atkin

% Clasificacion de vinos "Tim Atkin" en una
escala de 100 puntos.

#+200 vinos espafioles con una valoracién
de mas de +95 puntos.

Decanter

# Clasificacidn de vinos clasicos, vinos poco
convencionales y vinos con destacada cali-
dad precio.

# Espafia sitia 4 vinos en el ranking "Wines
of the Year 2023: Classics category".

# 2 vinos en "Wines of the Year 2023: Value
category".

#1 vino en "Wines of the Year 2023: Offbeat
category".

[alstall
% Clasificacién de vinos "falstaff" en una

escala de 200 puntos.

% 2 vinos con la puntuacion maxima de
100 y 20 vinos con una puntuacién de +95.

# 30 vinos espafioles en el top 150.
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Fbilibeg

# Clasificacién de vinos "Puntos Parker" en
una escala de 100 puntos.

# Clasificacién en cuanto a cinco factores:
aroma, sabor, estructura, complejidad y po-
tencial de envejecimiento.

# 27 vinos espafoles con la maxima pun-
tuacién posible (100 puntos).

JAMESSUCKLING.COMY

# "James Suckling" otorga 15 puntos para el
color, 25 puntos para el aroma, 25 para la
estructuray 35 para la impresion global que
el vino le genera.

% 3 vinos espafioles con una clasificacion
maxima de 100 y 32 con una puntuacién
de +95.
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DATOS CLAVE

# Espafia es el pafs con mayor superfi-
cie de vifiedo del mundo (944.000 ha).

# Espafia cuenta con 104 DOP y 43 IGP.

# E1 97% de la superficie de vifiedo en
Espafia esta en territorio de alguna
DOP.

# Mas de 120 municipios especializados
en la viticultura.

+ Mas del 40% de los municipios espa-
fioles albergan vifiedos.

% El sector ha invertido en [+D+] 200M€
en los ultimos 5 afnos.

# Representa el 25% de la inversion to-
tal en [+D+I del sector agroalimentario.

# Desde 1970 se hace uso de etiquetas,
contraetiquetas y precintos holografi-
cos antifalsificacién.

# Nuevas tecnologfas como el NFC
o el Internet of Things estan siendo
adoptadas por el sector para mejorar
la traza- bilidad y afianzar el control
de calidad.

¥ Segundo méximo exportador mundial
en volumen:

+ 13% exportaciones mundiales totales
de vino.

- 16% exportaciones mundiales de vino
espumoso.

+13% exportaciones mundiales de vino
envasado.

# Significativo incremento de la presen-
cia en los segmentos premium y ultra
premium.
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DIVERSIDAD

En el extenso paisaje vinicola de Espafia, la
diversidad es una caracteristica distintiva
que define lariqueza y la complejidad de sus
vinos. Desde los suelos, climas y entornos,
hasta la diversidad de bodegas, viticultores
y variedades de uva, cada region vitivinicola
ofrece una experiencia Unica y singular.

Riqueza de Suelos y Climas

Espafia es un pais de una riqueza geografica
extraordinaria, lo que permite una gran di-
versidad de suelos, climas y entornos donde
se cultiva la vid. Desde las altas montafias
de los Pirineos hasta las calidas llanuras de
Andalucia, cada regién vinicola ofrece un
paisaje Unico que influye en el caracter y la
calidad de sus vinos.

Esta diversidad de espacios proporciona un
lienzo variado para la viticultura espafiola,
permitiendo la produccién de una amplia
gama de vinos que reflejan la singularidad
de cada region.

Multiplicidad de Variedades de Uva

En Espafia hay reconocidas 235 variedades
de uva para elaboracién de vino, de las que
150 son autoctonas. No obstante, existen, al
menos, 350 variedades maés sin reconocer,
de las que algunas estan en proceso de re-

cuperacién. Tal diversidad de uvas facilita
que cada regidén tenga su propia seleccién
distintiva, generando la amplia gama de
sabores y perfiles aromaticos y tipologias
de vino que caracteriza a nuestro pafs.

Bodegas: Un Abanico de Estilos y Tradi-
ciones

Desde las pequefias bodegas familiares hasta
las grandes empresas vitivinicolas, la diversi-
dad de bodegas en Espafia es impresionante.
Cada una aporta su enfoque Unico, desde
técnicas tradicionales hasta métodos de van-
guardia, creando unarica variedad de estilos
y expresiones vinicolas.

Denominaciones de Origen e Indicaciones
Geograficas Protegidas

Las DOP e IGP espafiolas son testigos de la
diversidad del pafs, representando una amplia
variedad de regiones y estilos de vino. Desde
las denominaciones mas prestigiosas hasta las
emergentes, cada una ofrece una experiencia
vinicola unica y auténtica.

variedades
de uva reconocidas

uvas

autdctonas

DATOS CLAVE

# Espafia tiene >4.000 bodegas, >500 coo-
perativas, >560.000 viticultores.

% >150 variedades autéctonas de uva plan-
tadas.

% Presente en 189 paises, con mas de
26.000 hl de productos vinicolas expor-
tados.

# Espafia es el pais mas montafioso de
Europa. Ello contribuye a la existencia de
microclimas.

# A grandes rasgos, Espafia cuenta con
8 regiones vinicolas distintas segun el
clima y el entorno (zona Atlantica, rio
Duero, rio Ebro, Mediterrdneo interior,
Mediterraneo, Sistema Central, el Sur y
las islas Canarias).

variedades
de uva sin reconocer

generan la amplia gama de sabores y perfiles aromaticos que caracterizan a nuestro pafs
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HISTORIA

La historia de los vinos espafioles es un viaje
fascinante que demuestra la capacidad de
nuestro pafs para perfeccionar la elaboracion
de vino a lo largo del tiempo.

Historia Milenaria de la Actividad Vinicola

Con una historia que se remonta a mas de 3.000
afios, Espafia cuenta con una de las tradiciones
vinicolas més antiguas del mundo. A lo largo
del tiempo, nuestros vinos se han adaptado a
los avances tecnoldgicos e incluso han sido
promotores de los mismos.

Patrimonio Cultural Vinicola

Los vinos espafioles son mucho mas que una
bebida: son un reflejo vivo del patrimonio cul-
tural del pafs. Las antiguas técnicas de cultivo
de la vid, las précticas de vinificacién mejora-
das a lo largo del tiempo y las celebraciones y
festividades en torno al vino son parte integral
de la identidad espafiola.

Herencia Cultural

La viticultura espafola esta impregnada de una
rica herencia cultural que se manifiesta en cada
aspecto de la produccién vinicola. Desde las
ruinas de antiguas bodegas hasta los castillos
y monasterios que han sido testigos de siglos
de elaboracién de vino, la historia de Espafia
esta entrelazada con la historia del vino.

22

DATOS CLAVE

# El vino en Espafia tiene una tradicion mi-
lenaria que se remonta a la época fenicia.

#Proceso acompafiado de especializacién que
ha generado conocimientos transmitidos de
generacion en generacion.

- 1.100 a.C: fenicios introducen plantacién
de vid.

S VI a.C: los griegos extienden la vid por el
Levante peninsular y exportan vino a otras
regiones mediterraneas.

-« S III a.C: los cartagineses intensifican el
cultivo de la vid.

- ST a.C: los romanos expanden los vifiedos
por toda la peninsula y comercializan el vino
por todo el Imperio.

- S VI: Los vifiedos pasan a ser propiedad de
los reyes visigodos y de la Iglesia.

« S VIII: Con la innovaciéon musulmana, se
permite la presencia de vino por su papel en
la cultura local.

« S XVI: Desarrollo de una industria vitivi-
nicola sélida auspiciada por la apertura de
rutas comerciales hacia América.

- S XIX: la filoxera impulsa la emigracién de
vinicultores europeos a regiones espafiolas,
trayendo innovaciones.

«1902: Ley de Propiedad Industrial.

- 1932: El Estatuto del Vino crea las Deno-
minaciones de Origen.

ESTILO DE VIDA

Los vinos espafioles no solo son una bebida,
son un reflejo del estilo de vida vibrante y
lleno de pasién que caracteriza a Espaia.
Desde la dieta mediterranea hasta la cultura
del enoturismo, el disfrute y la sociabilidad
son parte integral de la experiencia vinicola
espafiola.

Dieta Mediterranea

El vino es un componente emblematico de

la dieta mediterranea espafiola, apreciado
tanto por su sabor como por sus beneficios
para la salud. Consumido con moderacién,
el vino se asocia con la reduccién del riesgo
de enfermedades cardiovasculares, comple-
mentando los platos variados y equilibrados
de esta dieta.

Gastronomia: un vino para comerlo

La gastronomia espafiola es una fusién de
tradicidn, diversidad regional y pasién por
los ingredientes frescos y de alta calidad.
Cada plato refleja la riqueza cultural y culi-
naria del pais. En este escenario, el vino, mas
que una simple bebida, es un compafiero
inseparable de la comida y un elemento que
realza la experiencia gastrondémica. Con su
amplia variedad, los vinos espafioles ofrecen
una opcion para cada plato y ocasion.

Turismo: un vino, un viaje

Espafia, con una amplia oferta de entornos,
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alojamientos y actividades, es potencia
mundial en turismo. A esta variedad contri-
buyen los vinos con su extensa diversidad
apoyada en las circunstancias geograficas y
culturales de cada regién. En este sentido, los
vinos reflejan el alma del espacio donde se
crean, y es por ello por lo que son una parte
indispensable de los viajes a cualquier lugar
de Espafia.

Enoturismo: en busca del origen

El enoturismo en Espafia es mucho més que
degustar vino; es una oportunidad unica
para sumergirse en el corazon de las re-
giones vinicolas y conectar con la tierra y
las personas que la cultivan. Desde paseos
entre vifiedos hasta visitas a bodegas fami-
liares, cada experiencia permite establecer
un vinculo auténtico con el entorno y los
artesanos del vino.



Desde la dieta mediterranea hasta la
cultura del enoturismo, el disfrute y
la sociabilidad son parte integral de la
experiencia vinicola Espafiola.

El enoturismo en Espafia es mucho
mas que degustar vino; es una opor-
tunidad unica para sumergirse en el

corazoén de las regiones vinicolas y
conectar con la tierra y las personas

que la cultivan.

ARGUMENTARIO DEL VINO ESPANOL

Sociabilidad

Ya sea en una taberna tradicional o en una
moderna enoteca, el vino fomenta conver-
saciones, fortalece lazos y crea memorias
duraderas. En Espafia, el vino no es solo una
bebida, es un catalizador social que une a
las personas en torno a la mesa, celebrando
la vida y la amistad.

Disfrute

Para los espafioles, el acto de degustar vino
es una celebracién en si mismo, donde se
valoran el aroma, el sabor y la textura de la
bebida, asi como la compafiia y la conversa-
cién que lo rodean. Esta cultura del disfrute
del vino refleja la pasion espaiiola por la
vida, la comida y la socializacion.

DATOS CLAVE

#Espafia es clima, gente y gastronomfa:

« + 83.000 restaurantes.

- +270 estrellas Michelin.

- + 80 millones de turistas anuales.
- 300 dias de sol al afio.

%36 rutas enoturisticas oficiales en todo el
territorio nacional:

« 2,5 millones de enoturistas anuales.
« +2.500 servicios enoturisticos.

- 75M€ generados por el enoturismo.
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- Ambito apoyado por 794 entidades (658
ayuntamientos, 32 Consejos Reguladores y
otras 104 entidades publicas y privadas).

- Sector accesible y altamente digitalizado
(63% de reservas para enoturismo se hacen
por internet).

# Espafia es el segundo pais con la mayor
esperanza de vida del mundo.

# El vino tiene compuestos antioxidantes
como los polifenoles que son responsables
de parte de los beneficios cardiovasculares
que ofrece.

#En Espafia se consumen casi 10 millones de
hectolitros de vino al afio.
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Cada botella de vino espafiol lleva

consigo siglos de conocimiento y

experiencia acumulados a lo largo
del tiempo.



SOSTENIBILIDAD

Elvino espafiol abraza un compromiso inte-
gral con la sostenibilidad, respetando la bio-
diversidad, conservando practicas sociales
y preservando los paisajes en los que crece.

Medioambiental

Espafia, pals mediterrdneo con sequias
frecuentes, es consciente de la importancia
que tiene el clima en el cultivo de la vid. Por
ello, el medioambiente ha sido y sigue siendo
una preocupacioén central en la creacién de
nuestros vinos. Esto se demuestra desde la
adaptacion del trabajo de la tierra a las
necesidades del entorno hasta el consu-
mo eficiente de agua y uso reducido de
quimicos.

Social

Cada botella de vino cuenta una historia de
arraigo y esperanza en las regiones rurales
de Espafia. En este sentido, el vino y todo
el ecosistema que se genera a su alrededor
ayuda a mantener con vida comunidades
amenazadas por la despoblacion.

Cultural

El vino desempefia un papel esencial en la
sostenibilidad cultural de Espafia. Asi, los
vifiedos representan una parte intrinseca
del patrimonio cultural espafiol, reflejando
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siglos de tradicién vinicola y conocimientos
transmitidos de generacién en generacion.
El vino, como producto emblematico, esta
arraigado en la identidad cultural de cada
regién vinicola, desde las bodegas familiares
hasta las denominaciones de origen recono-
cidas internacionalmente.

Paisajistica
El ecosistema generado en torno al vino en

Espafia es un factor clave en la conservacién
de sus paisajes. En este sentido, el propio

vifledo ya contribuye por si mismo, actuando
como una barrera natural contra la erosion
del suelo, manteniendo la integridad del
paisaje y proporcionando un habitat a una
variedad de especies vegetales y animales.

DATOS CLAVE

#Papel crucial en la economia espafiola.
- Més de 23.700M<€ de Valor Afiadido Bruto.

- +420.000 empleos directos e indirectos.

- +363.000 empleos vinculados a territorios
en riesgo de despoblacidn.

# Lider mundial en superficie de vifiedo
ecoldgico (15,3% o 142.000 ha) con un in-
cremento anual del 8%.

#1.334 bodegasy embotelladoras en Espafia
desarrollan produccion ecoldgica.
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# Proyectos nacionales como el sello “Sus-
tainable Wineries for Cliamte Protection”
(94 bodegas certificadas) pretenden imple-
mentar un control efectivo sobre el grado
de sostenibilidad del sector.

# Compromiso del sector Net Zero para
2035.

% Papel fundamental en la conservacion
del paisaje y la prevencion de incendios
forestales.

El vino y todo el ecosistema
que se genera a su alrededor
ayuda a mantener con vida
comunidades amenazadas por
la despoblacion.
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COMUNICACION DEL ARGUMENTARIO

Comunicacion
del argumentario
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la importancia del vino en
Espafia se observa en la propia
huella que ha dejado en nuestra
cultura, historia, tradiciones...



COMUNICACION DEL ARGUMENTARIO

A LA HORA DE COMUNICAR SOBRE EL VINO ESPANOL
ES IMPORTANTE TENER EN MENTE LAS SIGUIENTES RECOMENDACIONES.

QUE HACER

1/ Estilo de vida: El vino en Espafia es una
forma de vivir y es parte de nuestra cultura,
paisaje y habitos. Es parte de la Dieta Medi-
terrdnea donde compartir y socializar en una
mesa es una de nuestras sefias con la mejor
gastronomia y variedad de vinos. Este estilo
de vida esla clave de nuestra larga esperanza
de vida.

4/ Promover la importancia del sector vitivinicola espafiol: enfati-
zar su importancia para la economia, el medio ambiente y la sociedad
espafiola, destacando su rol en la cultura y su papel como generador de
empleo y oportunidades en el medio rural. Donde hay vino, hay vida.

2/ Variedad y calidad como sefia de identi-
dad, conquistamos el mundo con los mejores
vinos de Espafia. Es un sector pionero en la
internacionalizacion, presente en 189 paises.
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3/ Consumo moderado es un compro-
miso claro del sector con la promocién y
defensa solo del consumo moderado de
vino y la lucha contra el consumo abu-
sivo a través de la formacion y su cédigo
de comunicacién.

5/ Lider en turismo con una gran oferta enoturistica por descubrir.
Muchos de nuestros mercados conocen Espafia por el sol y la playa,
descubramos también otros atributos de nuestras regiones vitivini-
colas para ampliar su experiencia y encuentros.

QUE NO HACER

1/Construir una mejor Imagen
del sector del vino espafiol: es
importante brillar con luz pro-
pia sin hacer de menos a otras
marcas de vino, variedades o de-
nominacion de origen concreta.

2/ Promocion del consumo mo-
derado. Limitado a menores, e
incompatible con conduccion y
embarazo. Es un tema muy serio
en el que el sector hace especial
hincapié. No puede utilizarse en
clave de humor. Los mensajes de
los posibles efectos saludables
del vino no pueden utilizarse
como argumento comercial por
el sector. Solo pueden emitirse
por cientificos en base a eviden-
cia contrastada.
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3/ Destacar el valor del producto
espaiiol y sus cualidades. El vino
espafiol tiene como asignatura
pendiente incrementar su valor.
No utilizar frases como los vi-
nos espafioles tienen una buena
relacion calidad/precio porque
no es un atributo positivo.

4/ Gastronomia internacional
con los vinos de Espafia: Ade-
mas de que nuestros vinos son
el perfecto maridaje para la gas-
tronomia espafiola, no debemos
cerrarnos a nuestro recetario. En
cada pafis, los vinos de Espafia
gracias a su variedad son el per-
fecto acompafiamiento para la
gastronomia local.
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