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Bases Concurso Agencias Activacion BTL 2026
Organizacion Interprofesional del Vino de Espana.

La Organizacién Interprofesional del Vino de Espafia (OIVE) convoca un concurso en concurrencia
competitiva para la seleccion de una Agencia de Activaciéon a Consumidor que sera responsable del
disefio, desarrollo e implementacién de un plan de activacidén para la categoria del vino en el
mercado nacional para el afio 2026.

El objetivo del presente concurso es identificar una propuesta estratégica y creativa capaz de
contribuir de forma relevante a reforzar la relacion del consumidor con la categoria vino,

incidiendo en la superacidon de barreras de consumo, en coherencia con el posicionamiento
estratégico definido por la OIVE.

El presente documento establece las bases de la convocatoria del presente concurso y regula el
proceso de seleccion de agencias. El briefing estratégico y técnico completo sera facilitado
exclusivamente a las agencias que resulten preseleccionadas, con el fin de desarrollar propuestas
de activacion alineadas con los objetivos del proyecto.

La OIVE es la entidad que agrupa y representa al conjunto de la cadena de valor del vino en Espana
y actua en defensa del interés general del sector. En el marco de su plan estratégico y, en lo que
respecta al mercado nacional, una de las prioridades de la OIVE es reforzar el posicionamiento del
vino espafol e impulsar el consumo interno, especialmente mediante iniciativas orientadas a la
incorporacién de nuevos consumidores y a la recuperacion del habito de consumo de la categoria.

El proyecto objeto de este concurso se plantea desde una perspectiva de categoria (no de marca) y
se desarrollarda en el mercado nacional durante el ejercicio 2026, con posible continuidad en
ejercicios posteriores en funcidon de los resultados obtenidos, la estrategia definida y la
disponibilidad presupuestaria.

La OIVE busca seleccionar una agencia que actle como partner estratégico integral del plan de
activacion. El plan de activaciéon debera concebirse por tanto como un sistema estructurado, con
presencia sostenida en el tiempo, orientado a generar impacto en los habitos y ocasiones de
consumo, y adaptable a distintos contextos urbanosy territorios.

Elencargo no se limita por tanto al desarrollo de una idea creativa puntual, sino que comprende:
e Ladefinicion estratégica del plan de activacion.
e Eldesarrollo del concepto creativo y su materializacién en un sistema de activacion.
e Lacoordinacion de la producciény ejecucién de las acciones.
e Lapropuestade un sistema de medicién, seguimiento y reporting de resultados.
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La presente convocatoria esta dirigida a agencias especializadas en activaciéon a consumidor,
con experiencia demostrable en el disefio y ejecucién de planes BTL de alcance nacional.

No obstante, dado el caracter estratégico del proyecto, se priorizaran agencias con capacidad para
desarrollar propuestas de activacién que trasciendan lo estrictamente tactico o promocional,
incorporando una vision de categoria (no de una marca concreta).

En este sentido, se valorara especialmente la experiencia en el disefio de plataformas de activacion
con recorrido en el medio y largo plazo, capaces de abordar barreras reales de consumo'y contribuir
a la transformacidn de habitos en contextos de ocio y socializacién.

Las agencias candidatas deberan acreditar:
e Experienciarelevante en activaciones a consumidor en contextos de consumo.
e Con capacidad estratégica, creativa y disruptiva aplicada a proyectos de activacion.
e Solvencia operativa para gestionar proyectos de alcance nacional.
e Estructura adecuada para liderar la coordinaciéon de produccion y ejecucion.
e Capacidad para disefar soluciones de activacion con enfoque estratégico, orientadas a
la transformacion de la categoria y no Unicamente a la ejecucidn de acciones tacticas.

Se admitiran candidaturas presentadas por una Unica agencia o por agrupaciones de agencias (joint
venture), siempre que se garantice una interlocucién Unica y una responsabilidad clara sobre el
conjunto del proyecto.

Las agencias que deseen participar en el proceso deberan enviar por escrito la informacién
solicitada en el apartado numero 6 del presente documento “ENTREGABLES FASE
PRESELECCION” antes del VIERNES 10 de ABRIL de 2026 a las 13:00 horas.

Para envio de documentacién y consultas: info@oive.org

El proceso de seleccion se desarrollara en las siguientes fases:

5.1. Fase 1: PRESELECCION (MAXIMO 5 AGENCIAS)

De entre todas las agencias que se presenten al concurso, el Comité de Marketing formado por
expertos en marketing de bodegas, cooperativas y denominaciones de origen pertenecientes a las
organizaciones de OIVE seleccionara hasta un maximo de 5 agencias para la siguiente fase. Las
agencias preseleccionadas recibiran el briefing estratégico y técnico completo.

Se comunicara a todas las agencias el fallo de la preseleccion el LUNES 27 DE ABRIL DE 2026.

5.2. Fase 2: DESARROLLO DE PROPUESTAS

Las agencias preseleccionadas recibiran el briefing completo con los objetivos y detalles del
proyecto la SEMANA DEL 27 DE ABRIL-previa firma de un acuerdo de confidencialidad- y deberan
desarrollar una propuesta de plan de activacidon conforme a las indicaciones y alcance definidos en
dicho briefing. A partir de la recepcion de dicho briefing las agencias preseleccionadas dispondran
de 3 SEMANAS para el envio de una PROPUESTA FINAL, con fecha de entrega limite el VIERNES 22
de MAYO 2026 antes de las 13:00 horas.
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5.3. Fase 3: ADJUDICACION

Las agencias participantes en fase de seleccidn presentaran sus propuestas ante el Comité de
Marketing de la OIVE. Se convocara a dichas agencias (lugary fecha por concretar) la semana del 1
DE JUNIO de 2026.

La decision final sera comunicada, con caracter orientativo, durante la semana del 15 de JUNIO DE
2026, y debera ser ratificada posteriormente por la Junta Directiva de la OIVE.

La OIVE se reserva el derecho de declarar desierto el concurso si ninguna de las propuestas
presentadas reline los requisitos considerados adecuados.

FASES PROCESO DE SELECCION (CALENDARIO TENTATIVO)* FECHA
FASE 1: Publicacién Convocatoria concurso para la preseleccion de agencias. 23 de Marzo de 2026
PRESELECCION Fecha limite documentacidon Fase Preseleccion. 10 de Abril de 2026
(MAX. 5 AGENCIAS) Resolucién preseleccion de agencias. 27 de Abrilde 2026
FASE 2: Fecha envio briefing a desarrollar. Semana 27 de Abril de 2026
SELECCION Fecha limite envio propuestas. 22 de Mayo de 2026
Presentacion de propuestas al Comité de Marketing. Semana 1 de Junio de 2026
FASE 3: Comunicacion de la/s agencia/s finalista/s. Semana 15 de Junio de 2026

ADJUDICACION La/s agencia/s finalista/s podria/n ser invitadas a presentar su

. . 14 de Julio de 2026
propuesta a la Junta Directiva.

Las agencias deberan presentar una documentacién sintética que permita evaluar su idoneidad
para abordar el encargo. Dicha documentacién debera incluir:
e Unapresentacion de la agenciay su estructura.
e Unaseleccidn de casos de activacion relevantes desarrollados en los ultimos afios.
e Una breve visidon de la categoria vino y a los retos actuales desde el punto de vista del
consumidor.
La extensién maxima de la presentacion sera de 25 diapositivas.
Se ruega respetar la estructura de la presentacion en las tres partes indicadas bien diferenciadas.

PARTE I: CREDENCIALES AGENCIA (maximo 7-8 diapositivas)
e Informacion basica de la agencia: tamano, personal, historia, oficinas, facturacion.

e Descripcion de sus recursos y servicios.

e Filosofiay misién de la agencia.

e Ventaja competitiva de la agencia vs otras agencias (por qué es Unica).

e Carterade clientes/ marcas para las que trabaja actualmente la agencia.

e Experienciaeneldesarrollo de campafias de activacidon end-to-end a nivel nacional en los
ultimos 5 afios; dentro del sector de bebidas en general (spirits, cerveza, vino, etc.).

C/Santa Engracia, 12, Escalera B, 2°A, 28010, Madrid 1 L o

www.interprofesionaldelvino.es T e i




Interprofesional del

VINO

. DE ESPANA

PARTE Il: CASOS DE EXITO (maximo 9-10 diapositivas)
Elegir tres casos de éxito desarrollados por la agencia en los ultimos 3 afios a nivel nacional.

Los casos deberan corresponder a proyectos reales ejecutados y la agencia debera describir
de forma clara y veraz su rol especifico en cada proyecto. Para cada caso de éxito, la agencia
debera exponer de forma resumida:
- Problemay/o insight de consumidor planteado.
- ldea/concepto de activacion desarrollado que daba respuesta al briefing.
- Indicar de forma clara el rol especifico asumido por la agencia en el proyecto,
detallando las responsabilidades efectivamente desarrolladas.
- Porqué es un caso de éxito disruptivo, original y diferente.
- llustraciones, imagenes y/o videos reales de referencia para cada caso de éxito
presentado.
- Resultados obtenidos.

PARTE lil: VISION DE LA CATEGORIA DE VINO (maximo 5 diapositivas)
Este apartado no requiere el desarrollo de ideas creativas ni propuestas de activacion, ni el

acceso a estudios, datos especificos o informaciéon contrastada. El Unico objetivo es conocer
el punto de vista de la agencia y su sensibilidad respecto de la categoria vino en el contexto
actual. Se trata de una reflexion basada en la experiencia profesionaly la observacién, no de un
analisis estratégico ni de un ejercicio de planificacion.

1. Desde su experiencia profesional, ;como describiria la relacion actual del consumidor
espafnol con la categoriavino en suvida social cotidiana, mas alla de su valoracidon oimagen
general delvino?

2. Desde su punto de vista, ¢cuales considera que son hoy las principales barreras que
dificultan que el vino sea una eleccién espontdnea en momentos de ocio y socializacién?

3. Segun su observacion del contexto social, ¢en qué momentos de ocio o socializacion
considera que el vino ha perdido presencia frente a otras bebidas, y por qué?

4. Desde su criterio profesional, ¢qué perfil o perfiles considera prioritarios para trabajar la
activacién de la categoria vino en el contexto actualy por qué?

5. Enunafrase,y desde su punto devista, ¢ cual diria que es hoy el principal reto delvino como
categoria en la vida social del consumidor?

Dichas presentaciones seran enviadas al Comité de Marketing de OIVE para que éste realice la
preseleccion de las agencias para la fase 2 que considere mas adecuadas para los objetivos de
OIVE. Se comunicara la decision de la preseleccion del Comité de Marketing el Lunes 27 de ABRIL
para el desarrollo del proyecto final basado en un briefing completo y detallado.

La documentacion requerida en esta fase no implicara el desarrollo de propuestas creativas ni
estratégicas completas, con el fin de garantizar un proceso proporcionado para las agencias
participantes.
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El érgano de seleccidn de las agencias finalistas estara constituido por el Comité de Marketing de
OIVE. Se tendran en cuenta los siguientes criterios para la evaluacion de las propuestas:

CRITERIOS EXCLUYENTES
Existencia de conflictos de interés directos que impidan garantizar la independencia estratégica de
la agencia en el desarrollo del proyecto, conforme a los criterios que determine la OIVE.

CRITERIOS VALORABLES

Se seleccionara a las agencias que obtengan mejor puntuacién y se les invitara a presentar una
propuesta de plan de activacion en la fase de seleccidén (hasta un maximo de 5 agencias). La
evaluacion de las candidaturas se realizara de acuerdo con los siguientes bloques y ponderaciones:

PARTE | - Credenciales de la agencia — 30 %. Se valorara:
e Lasolvencia estructuraly organizativa de la agencia.
e Laexperiencia demostrable en proyectos de activacidon a consumidor de alcance nacional.
e Laadecuacion de sus recursos, servicios y modelo de trabajo al tipo de encargo planteado.
e Lacoherencia entre su posicionamiento, filosofia y cartera de clientes.

PARTE Il - Casos de éxito — 40 %. Se valorara:
e Lacapacidad de la agencia para abordar retos de activacion desde una légica estratégica.
e Laclaridady solidez delinsight o problema de partida.
e Lacoherenciaentre el planteamiento estratégico y la solucion desarrollada.
e Lacalidad de la ejecuciony la obtencion de resultados relevantes.
e Elrolyresponsabilidad reales asumidas por la agencia en cada proyecto.

PARTE Ill - Vision de la categoria vino: retos y oportunidades — 30 %. Se valorara:
e Comprension del reto actual de la categoria vino desde el punto de vista del consumidor.
e Identificacidon de barrerasreales a la eleccion del vino en contextos de ocio y socializacién.
e Lacoherencia, claridad y solidez del razonamiento estratégico expuesto.
e Lacapacidad de sintesisy de formulacion de insights relevantes.

El Comité de Marketing de OIVE evaluara las candidaturas conforme a los criterios establecidos,
reservandose la capacidad de interpretacion y valoracion de los mismos, sin que ello genere
derecho a reclamacion por parte de las agencias participantes.

El presupuesto anual previsto para el desarrollo del plan de activacion con caracter orientativo y no
vinculante, sin que ello suponga compromiso de inversién minima por parte de la OIVE, se establece
en 650.000€ (fee de agencia incluido). Este importe constituye el marco de referencia para
dimensionar el alcance global del proyecto en 2026, 2027 y ejercicios posteriores, en su caso.

No obstante, debido a los plazos estimados para la resolucién del presente concurso y la
consiguiente puesta en marcha del servicio, la ejecucién en el ejercicio 2026 se iniciara
previsiblemente a partir del mes de septiembre.
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Por ello, la inversidn estimada para el ultimo cuatrimestre de 2026 se situara orientativamente entre
300.000€y 350.000€ (fee de agencia incluido).

La inversion definitiva correspondiente a 2026 serd comunicada en el briefing que se facilite a las
agencias preseleccionadas y debera considerarse como un marco cerrado para la definicién del
alcancey propuesta econémica.

En funcidn de los resultados obtenidos durante 2026 y de la evolucién del proyecto, el presupuesto
anual podra consolidarse hasta el importe de referencia de 650.000€ en 2027 y siguientes,
incorporando las optimizacionesy ajustes estratégicos que se consideren oportunos.

La participacién en el presente concurso no sera remunerada en ninguna de sus fases.

La participacion en el presente concurso implica la aceptacidn integra de las presentes bases.

La OIVE se reserva el derecho de modificar el calendario, el alcance del proyecto o las presentes
bases por causas justificadas, incluyendo razones organizativas, estratégicas o de interés general
del proyecto, comprometiéndose a comunicar cualquier modificacion a las agencias participantes.

Las propuestas presentadas por las agencias en el marco del presente concurso seran consideradas
confidenciales y no podran ser utilizadas total o parcialmente por la OIVE sin la correspondiente
adjudicacioén del contrato o acuerdo expreso con la agencia autora.

El presente proceso tiene caracter de convocatoria competitiva y no constituye en ningln caso una
oferta contractual vinculante hasta la formalizacion del correspondiente acuerdo con la agencia
adjudicataria.

Para cualquier aclaracion o consulta relacionada con el presente concurso, las agencias
interesadas podran dirigirse a los canales de contacto que se indiquen en la convocatoria.

VIERNES 10 DE ABRIL DE 2026 HASTA LAS 13:00 HORAS.

Para mas informacidony envio de credenciales, pueden dirigirse a:
Organizacion Interprofesional del Vino de Espafia

C/ Santa Engracia 12, Escalera B 2°A. 28010 Madrid. Espafia.
Teléfono: 91 290 32 34

info@oive.org

www.interprofesionaldelvino.es
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